INDUSTRIAS PESQUERAS

EL DESTINO DE UN TRIBUTO

« Por reciente disposicion, se ha elevado en
0°25 por ciento, el tipo del arbitrio para el Es-
tado, schre el valor en primera venta de la
pesca

No se puntualiza en la Orden cual ha de ser
el destino de este gravamen. No seria necesa-
ria esa puntualizacién, si en realidad las pri-
mitivas disposiciones sobre el tributo fueran,
sobre tan interesante extremo, suficientemen-
te explicitas.

La irregularidad que presidi6 la implanta-
cién del impuesto, reflejése también en su
destino. Se sabe que lo vienen percibiendo las
Juntas de Obras y Servicios o las Comisiones
Administrativas de los puertos, y es de supo-
ner que sus rendimientos tengan el fin asig-
nado a los demas ingresos de dichos organis-
mos: construccién de obras, reparacién, con-
servacién, utillaje, etc.

Rero no debe olvidarse que, primitivamente,
sin que disposici6n alguna haya modificado
ese estade de cosas, los 'ingresos producidos
por el tributo en los diversos puertos, estaban
destinados a una caja central, y tenian como
finalidad subvenir al pago de intereses de los
empréstitos que habjan de emitirse, para cons-
truccién de nuevas obras.

Sin duda, cuando se estime llegada la sa-
z6n para ello, se habra de fijar de manera de-
finitiva cual deban ser las atenciones a que
esta fuente de ingresos se vincule, y seri en-
tonces momento de interesar, como aspiracién
de elemental justicia distributiva, que los in-
gresos de cada puerto en el mismo puerto sean
invertidos.

La nueva regulacién del impuesto, con un
criterio de evidente justificacién, lo refleja en
el precio del pescado. El consumidor satisfara
el importe del gravamen, como en los demas
ocurre.

Esta forma de aplicar la exaccién nos su-
giere algunas ideas, relacionadas con el des-
tino, hasta ahora poco concreto, de los ingre-
80s que produce.

Pensamos, en efecto, que el aumento del
tipo pudiera muy bien ligarse a la realizacion
sistematica de la propaganda del pescado
como alimento inmejorable.

Sobre la necesidad de organizar esta pro-
paganda, no es preciso divagar nuevamente.

El tema ha sido tratado con frecuencia CONg="

tante en estas columnas, y los ejemplos de
oiros paises estan al alcance de todos, en ni-
mero y con frutos notoriamente convincentes.

Por MAREIRO

Pero esa labor no ha de acometerse espon-
taneamente, ni cabe confiarla a la iniciativa
industrial privada, al menos sin que antes se
estructurase corporativamente la pesca, me-
diante la sindicacién obligatoria de sus com-
ponentes.

Habra de ser el Estado quien organice esa
propaganda.

&Con qué ingresos?

El recargo del 6°25 por ciento sobre el valor
en primera venta del pescado, que se decreté
en la reciente disposicion 'del Ministerio de
Obras [Publicas, proporcionaria las disponibi-
lidades suficientes para crear un fondo per-
manente, a expensas del cual se costeara la
campana.

No se oculta a nuestra comprensiéon, que
ese destino se separa un tanto del meramente
constructivo, a que se ligé originariamente el
impuesto.

Para nosotros, en los momentos actuales,
ese reparo no podria tener gran valor. Se ha
ebierto un periodo de rectificaciones, y entre
ellas encaja perfectamente esa que propo-
nemos.

La propaganda del pescado es misi6n del
puerto que lo ofrece. No olvidemos esa reali-
dad, hasta ahora totalmente preterida en Es-
pafia, donde se ha supuesto que con unos
muelles, algunas vias y algunos tinglados, o
poco mas, la organizacién de puerto pesquero
moderno estaba lograda.

Si al fin habra de ser indispensable la crea-
cion de un fondo de propaganda, para vencer
resistencias incomprensibles que aun se opo-
nen hoy al consumo de pescado en proporcién
razonable, ninglin ingreso mas indicado para
tal finalidad, que una fraccién detraida del
gravamen general sobre el valor en venta, car-
gado al comprador de la mercancia de cuya
difusién se trata.
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